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VOORWOORD

Het is inmiddels maanden geleden dat wij voor het eerst voet zetten in
MiddagHumsterland, een gebied dat wij hebben leren waarderen. We
hebben genoten van het landschagthuitwaaien op de dijk na dagenlang
computeren op het Van Hakn natuurlijk een kop koffie bij Café Hamming.
Ondanks dat we met de auto vast kwamen te zitten in de bemm@én van
ons wagenziek werd van alle bochtige wegehet gebied hebben we een
ontzettend mooie tijd beleefd Zo zijn we zelf ook een beetje toerist
geweest in MiddagHumsterland.

Vanuit onze gedeelde interesse in landschap en cultuurhistorie, is dit
onderzoek tot stand gekomen. We willen graag Monique Schaminée van
de Gebiedscodperatie Westerkrtier bedanken voor haar ondersteuning
hierbij. Tevenswillen wij de leden van de Werkgroep Regiomarketing
MiddagHumsterland hartelijk bedanken voor hun gastvrijheid en
behulpzaamheid.

Daarnaast gaat onze dank uit naar de Gemeente Westerkwartier, Merk
Fyslan, Jan Oomkes van de Ondernemersvereniging Toerisme
Westerkwartier en Karel Jan Alsem van de Hanze Hogeschool, voor het
beantwoorden van onze vragen.

Voor u ligt nu ons afstudeerrappor®Ve hopen met ons onderzoek de
Werkgroep Regiomarketing Middafumsterlandeen basis te geven die
bijdraagt tot het bouwen aan een mooie toekomst voor Middag
Humsterland. Wij raden iedereen aan om een keer een kijkje te nemen in
dit bijzondere landschap.

Marije ten Berge en Myrthe van Hecke

Leeuwarden, 140-2019



SAMENVATTING

In dit rapport is er onderzoek gedaan naar het bevorderen van duurzaam
toerisme waarbij het landschap van Nationaal Landschap Middag
Humsterland benut wordt. De aanleiding van ditonderzoek zijn
gesprekken geweest met de Werkgroep Regiomarketiiddag
Humsterlanden de opgestelde gebiedsvisie voor Midddgmsterland In
deze gebiedsvisie is opgenomen dat kdetwenst is om regiomarketing
voor MiddagHumsterland op te stellen, om het gebied zowel toeristisch
als economisch nieuwe kansen te bieddfchter is het de Werkgroep
Regiomarketing Middaglumsterland niet duidelijk hoe dit kan worden
uitgevoerd en mistlaarbijeen basis voor het zetten van concrete stappen.
De aanleiding leidt tot de volgende probleemstelling: desrkgroep
Regiomarkenhg MiddagHumsterland heeft geen uitgangspunten voor het
benutten van het landschap van Nationaal Landschap Middag
Humsterland om duurzaam toerisme te bevorderen. Om dit probleem te
verhelpen is het volgende doel gesteld: Het doel van dit onderzoath is
de wekgroep Regiomarketing Midddgumsterlandte adviseren over
uitgangspunten voor het benutten van het landschap van Nationaal
Landschap Middatiumsterland ter bevordering van duurzaam toerisme.
Dit biedt de Werkgroep Regiomarketing Midddadumsterlandeen bass
voor toekomstigeegiomarketing, waarbij het landschap kan bijdragen aan
een positief imag van het gebiedOm de doelstelling te bereiken, is de
volgende onderzoeksvraag opgesteld:

Met welke uitgangspunten kan de Werkgroep Regiomarketing Middag

Humstetand het landschap van Nationaal Landschap Middag
Humsterland benutten om duurzaam toerisme te bevorderen?

Om deze hoofdvraag te kunnen beantwoordéner een vooropgezette
methodiek gevolgd. Allereerst is er onderzoek gedaan naar welke
onderdelen in hetlandschap Middagdumsterland aantrekkelijk maakt
voor toeristen. Hiermee zijnlandschapsonderdelen gewaardeerdar

aantrekkelijkheid voor toeristerDaarna zijn de huidige activiteiten op het
gebied van toerisme in het gebigginventariseeran in kaartgebracht
waaronder accommodaties, horeca, musea en fiets wandelroutes.
Hieruit is een beschrijvingpgesteld van alle toeristische activiteiten in het
gebied. Aansluitend is er onderzocht hoe men duurzaam toerisme kan
bevorderendoor het inzetten vamegiomarketingDe belangrijkste punten
hieruit zijn: het opstellen van een doel voor de regiomarketing, het stellen
van kernwaardewan het gebied en zorgen vodraagvlakTussentijds zijn

de betrokken stakeholders geinventariseerd en geanalys@endl $otte is

er een SWOWdnalyse met daaropvolgend een confrontatiematrix
uitgevoerd. De sterkten en zwakten zijn gericht op het huidige landschap
en de landschapsonderdelen in combinatie met duurzaam toerisme om in
te spelen op de externe kansen en bedreigimgJit de confrontatiematrix
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Groningen bij potentiele bezoekdpsHieruit zijn vier mogelijkheden
voorgekanen. De eerste mogelijkheid is de aantrekkelijke beeldbepalende
landschapsonderdelen in Middddumsterland gebruiken om toeristen
met interesse in cultuur en erfgoed naar Midddgmsterland te trekken.

De tweede mogelijkheid is het verbeteren van de hetiaarheid van
beeldbepalende landschapsonderdelen in Middgmsterland door de
chaos van informatiebordjes te verbeteren, en op deze manier de
belevingswaarde van het landschap van Mid#thgnsterland te
vergroten. De derde mogelijkheid is het gebruiken danaantrekkelijke
landschapsonderdelen om een positief imago te creéren voor Middag
Humsterland.De vierde mogelijkheid is het bij laten dragen van de
gemiddeld aantrekkelijke beeldbepalende landschapsonderdelen in
MiddagHumsterland aan het creéren varmepositief imago voor Middag
Humsterland.Deze vier mogelijkheden zijn meegenomen bij het vormen
van uitgangspuntenDe uitgangspuntervormen de basis voor volgende
stappenvoor de Werkgroep Regiomarketing Middelgmsterland om het



landschap van Middagumsterlard te benutten om duurzaam toerisme te
bevorderen.Het eerste uitgangspunt is het ontwikkelen van themaroutes
die toeristen langs de aantrekkelijke landschapsonderdelen leiden.
Daarnaast kan in de routes een koppeling gemaakt worden tussen cultuur
ey flFYRAOKILIE R22NJRS KSYIQa Iy GS fFGSy
genese van het landschap van Midedgmsterland. Het tweede
uitgangspunt betreft het verbeteren van de herkenbaarheid van de wierde
van Fransum en de wierde van Garnwerdit maakt de
landschapsonderdelen aantrekkelijker voor toeristen met interesse in
cultuur en erfgoed.Het derde uitgangspunt is het inzetten van de
grootschalige openheid om een positief imago te creéren voor Middag
Humsterland door middelan regiomarketing.De opeaheid kan een
kernwaarde voor Middatdumsterland worden. Het vierde uitgangspunt is
het versterken van de wierde van Den Ham, zodat dit gemiddeld
aantrekkelijke landschapsonderdeel aantrekkelijk wordt voor toeristen.
Een aantalpunten van aandacht zijn opgomen in de aanbevelingen.
Dezeaanbevelingen beantwoorden de hoofdvraag niet, maar kunnen wel
een nuttige input vormen voor de Werkgroep Regiomarketing D
aanbevelingen zijn als volgt. Hetsistellen van een doel voor de
regiomarketing van Middaglumserland. Surende
factoren/kernwaarden vaststellen voor regiomarketing van Middag
Humsterland Samenwerking met externe partijen versterkdnspelen op

het beleid van de Provincie Groningen. Overgebleven mogelijkheden
confrontatiematrixin planning opnemen
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